Recursos financeiros
para compras de Natal




METODOLOGIA

2., Publico alvo: Consumidores das 27 capitais brasileiras, homens e mulheres, com idade igual ou maior a 18
@i anos, de todas as classes econOmicas (excluindo analfabetos) e que pretendem comprar presentes para o
Natal.

Meétodo de coleta: pesquisa realizada via web e pés-ponderada por sexo, idade, estado, renda e
escolaridade.

percentual de pessoas com intencao de comprar presentes no Natal. Em seguida, continuaram a responder o
guestionario 633 casos, que tinham a intencao de comprar presente no Natal. Resultando, respectivamente,

K”HD Tamanho amostral da Pesquisa: 755 casos em um primeiro levantamento para identificar o
uma margem de erro no geral de 3,6 p.p e 3,9 p.p para um intervalo de confianca a 95%.

Data de coleta dos dados: 19 a 27 de outubro de 2023.
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OBJETIVOS DO ESTUDO

« Mapear a intencao de compras para presentear terceiros e a si mesmo no Natal de 2023;

« Identificar caracteristicas dos presentes (produtos, quantidade, ticket médio, pagamento, local e periodo de

compra);

« Investigar fatores que influenciam na escolha dos presentes;

Investigar o uso do 13° salario na compra dos presentes de Natal,

« Apurar o processo de preparacao e os custos envolvidos para as comemoracoes das festas de Natal e Ano Novo;
« Levantar o interesse, participacao e gastos na brincadeira do amigo-secreto durante as comemoracoes de Natal;
« Mapear as influéncias dos filhos sobre os pais nas escolhas dos presentes;

« Investigar o uso dos recursos financeiros envolvidos nas compras de Natal, e suas consequéncias pos-festas de

fim de ano.
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RECURSOS FINANCEIROS PARA COMPRAS DE NATAL

Entre os que recebem o 13° salario, 33% pretendem
comprar presentes de Natal (aproximadamente 23
milhdes de consumidores), 29% economizar, poupar
ou investir, 25% gastar nas comemoracoes de Natal ou
Ano Novo e 21% pagar dividas em atraso.

56% pretendem fazer algum “bico” para aumentar a
sua renda e assim poder comprar mais presentes e/ou
presentes melhores (sobretudo as classes C/D/E). O
gue representa 68,8 milhdes de consumidores que
farao atividades extras para consumir mais no Natal.
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RECEBE O 13° SALARIO? 57% recebem o 13° salario (principalmente as classes A/B), enquanto 43% n&o recebem
(com destague para os mais jovens e classes C/D/E).

Geral Sexo Idade Classe

2022 2023 Homem Mulher 18 a 34 35a54 55 ou mais C/D/E
Base: 600 633 298 335 256 262 115 221 412
BSim ® Nao
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O QUE PRETENDE FAZER COM O 13° SALARIO: Entre aqueles que recebem 13° salario, 33%

pretendem comprar presentes de Natal (aproximadamente 23 milhGes de consumidores), 29% economizar, poupar ou investir,
25% gastar nas comemoracoes de Natal ou Ano Novo e 21% pagar dividas em atraso.

Fazer compras de presente de Natal
Economizar/ Poupar/Investir
Gastar nas comemoracoes de Natal ou de Ano Novo

Pagar dividas em atraso

Realizar compras de produtos gue tinha vontade
COMO roupas, sapatos etc

Pagar contas basicas da casa (agua, luz, gas,
telefone, etc)

Antecipar o pagamento de contas que nao estdo com
pagamento em atraso como prestacdes de casa,
carro, crediario, et

Pagar impostos e tributos de inicio de ano (IPTU,
IPVA etc)

Compras do dia a dia (mantimentos e produtos
basicos para casa)

Viajar
Outros

Nao sei/Nao decidi ainda

Base: Somente para quem recebe 13° salério
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PRETENDE FAZER “BICO” PARA AUMENTAR A RENDA E COMPRAR MAIS
PRESENTES E/OU PRESENTES MELHORES: 56% pretendem fazer algum “bico” para aumentar a sua

renda e assim poder comprar mais presentes e/ou presentes melhores (sobretudo as classes C/D/E). O que representa 68,8
milhOes de consumidores que farao atividades extras para consumir mais no Natal.

Geral Sexo Idade Classe
15,4% 12,8% 10,5% 15,0% 14,2% 13,4% 9,3% 13,9% 12,4%
A 0
29,7% 31,0% 34,2% 27,9% 27,3% 25,2% 16 8 A 24,9%
) . 0

48,5%

2022 2023 Homem Mulher 18a 34 35ab54 55 ou mais A/B C/D/E
Base: 600 633 298 335 256 262 115 221 412
BSim Nao Nao decidi ainda
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Caracterizacao
da Amostra
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Belém

Boa Vista
Macapa
Manaus
Palmas
Porto Velho
'Rio Branco

Geral

633



SEXO | IDADE

Média: 41,6 anos

20,5%
® De 18 a 24 anos = De 25 a 34 anos De 35 a 44 anos
De 45 a 54 anos = De 55 a 64 anos = De 65 anos ou mais

® Mulher ® Homem
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CLASSE

m]
w2
3
4
“ 5 ou mais

28,0%

uA/B = C/DIE

Média de moradores por domicilio: 3,2

Geral
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